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B2B ROQOMSAL REKLAM: GOOGLE ADS VO LINKEDIN iLO EFFEKTIV
KAMPANIYALAR

Xulasa

B2B ragamsal reklam, xususi olaraq digar biznes va ya toskilatlar: hadaf almaga va calb
etmaya yOnalmis ragomsal marketing saylorina aiddir. Fardi istehlakgilara ¢catmaga yonalmis B2C
(biznesdan istehlak¢iya) reklamdan farqli olaraq, B2B roQomsal reklam sirkatlor, pesokarlar va
digar bizneslar daxilinda garar gabul edan saxslora catmagq ticiin hazirlanmigdur.

Moagala, B2B (is-to-sirkat) sektorunda tosirli raQomsal reklam kampaniyasimin yollarini
aragdwrir va bunun UG¢lin Google Ads vo LinkedIn platformalarinin neCo istifadadon istifadani
muzakira edir. Bu iki boyilk ragamsal reklam platformasinin programlar: va istifadaya verilmasi
moagsadi ila sirkatlor B2B sahasinda marketing imkanlarini maksimuma ¢atdirmagq ticiin nail ola
bildilor. Bu yazida, hor iki platformanin strategiyasi, fayda va niianslarina baxis ag¢ilart taqdim
edilir.

Acar sozlar: B2B (Is-to-Sirkot), Dijital Reklam, Google Ads, LinkedIn, Kampaniya
Effektivliyi.

GIRIS

Bu moqgals rogomsal marketingin B2B (biznesdan bizness) sektorunda necs ugurla hoyata
kecirilo bilocoyini arasdirir. Xiisusilo, Google Ads vo LinkedIn kimi aparici reklam
platformalarmin istifadesine miraciot edir. B2B marketingi miassisalorin 6z mohsullarini vo ya
xidmatlorini digar miossisalors toblig etdiyi vo satmaga c¢alisdigi bir sahadir. Ona g6ra do dlizgiin
reklam strategiyalar1 vo platformalarinin se¢ilmasi boylk shomiyyat kasb edir.

Magalods bu iki miihiim reklam platformasinin neco somarali istifads oluna bilacayi va har
birinin Gstinluklari vo manfi cahatlori mizakirs olunacag. Google Ads bdyilk auditoriyaya catmaq
Vo Xususi agar sozlorlo hadaflonmis reklam kampaniyalar1 yaratmaq tiglin giiclii bir vasits olsa da,
LinkedIn biznes pesokarlari ilo birbasa iinsiyyat qurmag ve biznes-biznes alagalarini gticlondirmak
imkan1 toqdim edir.

Bu moqals, bizneslorin B2B rogomsal marketing strategiyalarini optimallagdirmaga komok
etmok U¢lin bu iki platformadan necoa samarali istifads eds bilocayini aragdiraraq oxuculara dayorli
malumatlar veracakdir.

NOZORI YANASMALAR

Rogomsal marketing is diinyasinda daim doayison va inkisaf edon sahaya ¢evrilib. Xususilo
B2B sektorunda muoassisalor 6z mahsul va xidmatlarini digar bizneslors tanitmaq, alagalor qurmaq
Vo satiglar artirmaq ti¢iin rogomsal reklamdan istifads edirlor. Bu yazida B2B rogomsal reklaminin
osas elementlorini vo Google Ads vo LinkedIn kimi aparici platformalarin istifadesini aragdiraraq
effektiv kampaniyalar yaratmaq Uglin nozari yanasmalar1 ohato edacayik.

B2B rogomsal reklam kampaniyalarmin tomal dasi1 diizgiin hadof auditoriyasini miioyyan
etmokdir. Muassisalor mahsul va ya xidmatlarinin kims on uygun oldugunu anlamali va bu hodof
auditoriyanin ehtiyaclarmi vo davraniglarmi digqgatlo tahlil etmalidirlor. Nozari olarag, auditoriya
tohlili bizneslors reklam mesajlarini vo strategiyalarini doqiq sokilds formalasdirmaga komok edir.



Mazmun B2B rogomsal reklam kampaniyalarinin osasini togkil edir. Miiassisalor hodof
auditoriyasina doyarli mazmun toqdim etmoklo etibar gazana biloarlor. Nozari yanagma bizneslora
0z sonayelorinda tacriiba va biliklorini boliismoaklo potensial miistarilori colb eds vo onlara tasir
edo bilocok mozmun strategiyasi hazirlamagi tovsiyo edir. Bu mozmun bloq yazilari, tolimat
videolar1, ag kagizlar vo infografika kimi muxtoslif formatlar1 gotiirs bilor.

Teorik olarag, bir B2B rogomsal reklam kampaniyasi rogomsal marketing hunisi daxilinds
doyorli mistorilori calb etmok, Oyrotmok vo noticodo konvertasiya etmok mogsadi ilo
hazirlanmalidir. Bu huni molumatliligdan sadiqliys gadar muxtalif marhalalori ohato edir. Google
Ads vo LinkedIn kimi platformalar mixtslif reklam novlori va hadaflomos segimlorindon istifado
etmoklo bu marhalslorda bizneslora kdmok eds bilor.

Istonilon B2B rogomsal reklam kampaniyasi miitomadi olaraq izlonilmali va tohlil
edilmalidir. Noazari cohstdon bu, kampaniyanin performansint anlamag va tokmillogdirmok dgtn
kritik bir addimdir. Miiassisalor doniistim nisbatlorini, kliklonma daracalarini, xarc somaraliliyini
Vo digar gostoricilori aragdiraraq kampaniyalarini optimallagdira bilarlor. Bu, blidcodon an yaxsi
istifadoni tomin edir.

Teorik olarag, B2B rogomsal reklam kampaniyalar: yaratarkon rogiblori anlamaq vacibdir.
Muassisalor rogabatin six oldugu sektorlarda daha effektiv rogabst aparmaq ucun rogib tohlili
aparmalidirlar. Bu, rogabot Gstunliklarini muoyyan etmoays vo rogabatli reklam strategiyalarmi
inkisaf etdirmoya kdmok edir.

Yekun olaraq geyd edak ki, B2B ragomsal reklam bizneslor ti¢lin bdyik imkanlar tagdim
edon, lakin dlizgiin nazari yanagsmalarn istifadasini talob edon miirakkab bir sahadir. Bu magaloda
mizakiro olunan noazori yanagmalar biznesloro Google Ads vo Linkedin kimi platformalardan
istifado edorok effektiv kampaniyalar yaratmaga komok edacak.

TOHLIL

B2B (biznesdon bizness) rogomsal reklam biznesin moahsul vo ya xidmotlorini diger
bizneslora satmasi prosesini ohats edir.

Cadval 1
Sirkatin miistarilorini vo hamin miistarilora tagdim etdiyi mahsul va xidmatlari
gOstaran nimunavi cadval

| Miistori 1 | Topdan satici | Mohsul A | $5,000 |
| Miistori 2 | Porakondo satici | Mohsul B | $2,500 |
| Miistori 3 | Topdan satict | Mahsul C | $8,000 |
| Miistori 4 | Porakondo satici | Mahsul A | $3,200 |
| Miistori 5 | Topdan satict | Mohsul X | $10,500 |

Manba: Arasdirma naticasinda muallif torofindan tortib edilmigdir.

B2B (Business-to-Business) reklami biznesin 6z mohsullarint vo ya xidmotlorini diger
bizneslora satmasi prosesine aiddir. Bu proses digar miiassisalorls isgiizar alagslor quraraq bizness
fayda veran mohsul va ya xidmatlor toqdim etmoyi hadofloyir. B2B rogomsal reklaminin asas
komponentlarini daha otrafl tasvir edan izahat budur:

Hodof Auditoriyasinin Miayyan edilmosi: B2B reklami, biznes torafindon mioyyan edilon
hodof auditoriyanin diger miassisalor, toskilatlar vo ya pesokarlardan ibarat oldugu bir hadoflomoa
prosesini ohato edir. Bu, reklam kampaniyasinin kima yonoldiyini miiayyan etmok demakdir.



Roagomsal platformalardan istifada: B2B ragomsal reklam tigtin mixtslif onlayn platformalar
istifado olunur. Bu platformalara axtaris motorlari (mosalon, Google Reklamlar1), sosial media
platformalari (mesalon, Linkedln), e-pogt marketingi, mazmun marketingi vo sonayeys aid veb
saytlar daxil ola bilar.

Mozmun marketingi: Mazmun B2B reklaminda mihim rol oynayir. Muassisalar potensial
B2B miistarilorini miayyan etmokls va onlara Gstlnliklar tagdim etmoklo onlara inam yaratmaga
calisirlar. Bu mozmunlara agilli sitatlar, agill veb-saytlar, magalslor, hadisslor va s. daxildir.

Muhasibat Ugotu Marketingi (ABM): ABM, reklam vo marketing foaliyystlorinin asason
muayyan etdiyiniz xisusi vo xususi asas miistarilora vo ya toskilatlara yonaldildiyi strategiya
nimayisidir. Bu, har bir hadofo uygun olan colbedici kontekstin yaradilmasini vo ona cavab
vermak Ugln xtsusi mesajlarin géndarilmasini talab edir.

Aparict Nosil: B2B rogomsal reklam ¢ox vaxt aparici istehsalina yonoldilir. Bu, potensial
mistori moalumatlarint (mosalon, e-pogt Unvanlari) toplamag vo onlart miistarilora ¢evirmoak
moqsadi ilo edilir.

Google Ads vo Linkedin kimi platformalar B2B rogomsal reklam kampaniyalari iigiin
yuksok effektiv alotlor toklif edir. B2B rogomsal reklam baximindan bu iki platformanin
usttnluklorini vo effektiv kampaniya strategiyalarini arasdiran tohlili togdim edirik:

Sxem 1: Hadaf grupu

Hadosf qrupu

Google Reklamlar1 LinkedIn

J J
Manba: Google Ads. (2020). The State of B2B Advertising. https://services.google.com/
fh/files/ misc/b2bads-trends-report.pdf

Google Reklamlari: Google Reklamlar: istifadogilorin axtarig sorgulari asasinda reklam
gOstarmok imkani toklif edir. Potensial miistorilorin 6z mohsul va ya xidmatlorini aktiv sokilda
axtardig1 bu platformadan istifado etmoklo B2B sirkotlori diizgiin hodof auditoriyaya cata bilir.

LinkedIn: LinkedIn biznes pesokarlar1 vo korporativ istifadogilor tcun fordilosdirilmis
platformadir. Buna goro do, B2B sirkotlori potensial miistorilora ¢atmaq vo isgiizar olagalor
qurmag Uc¢in LinkedlIn-doan istifads edo bilarlor.

Reklam Formatlart:


https://services.google.com/

Google Ads: Matn reklamlarindan tutmus video reklamlara qador muxtoslif reklam formatlari
toklif edir. Axtarig reklamlar1 vo ekran reklamlar1 B2B kampaniyalari tiglin xiisusilo tasirli ola
bilor.

LinkedIn: LinkedIn motn reklamlari, sokil reklamlar1 vo sponsorlu mazmun kimi reklam
formatlarini toklif edir. Bu formatlar sizo muxtalif yollarla biznes pesokarlarina ¢atmaga komok
edo bilar.

Acgar sOz strategiyast:

Google Ads: Google Ads acar s0zo asaslanan reklam platformasidir. Miivafiq acar sozlori
secmakla,

B2B sirkatlori potensial miistorilorin axtaris sorgularina cavab veran reklamlar yarada
bilorlor.

LinkedIn: LinkedIn-ds hadafloma daha ¢cox demografik va iso asaslanir. Siz is adi, sanaye,
sirkot Olglisu kimi meyarlara asason reklam gostormok olar.

Olgma vo Analiz:

Google Ads: Google Ads reklam performansmi 6lgmoak va tahlil etmak tigiin genis malumat
¢esidini toklif edir. Kampaniyalarinizi doniisiim izloms, doniisiim hunisi va klik daracalori kimi
gostaricilorlo optimallasdira bilor.

LinkedIn: LinkedIn kampaniya performansi {igiin 6lgiilor toklif edir, lakin bu, Google Ads
kimi ohatali deyil. Bununla bels, 0, hadaf auditoriyanizin maraqlar1 va qarsiligh alagelori hagqinda
doyaorli fikirlor toklif edos bilor.

Google Ads: Google Ads siza glndalik vo ya tmumi budca limitlorini tayin etmays imkan
verir. Xorclor acar s6z ragabotindon asili olaraq dayisa bilar.

LinkedIn: LinkedIn reklamlari imumiyyotlo daha baha basa golir, lakin hodoflomo daha
spesifik oldugu ti¢iin daha ixtisasli potensial miistarilor alds edils bilar.

Hom Google Ads, ham ds LinkedlIn sizo reklam variasiyalarini yoxlamaq tiglin A/B testlori
kecirmoys imkan verir. Basliglar, sokillor, matnlor vo hodof secimlori ilo smnaqdan kegirarok
kampaniyanin somoaraliliyini artira bilarsiniz.

Natico olaraq, B2B rogomsal reklam tglin Google Ads va LinkedIn forgli Gstinluklor toklif
edir. Biznesinizin hodof auditoriyasi, magsadlori va blidcasini nazars alaraq, hor iki platformadan
istifado edorok on effektiv noticalor oldo edo bilorsiniz. Bundan olavs, kampaniyanizin
performansini daim izlomak va optimallasdirmaq vacibdir.

NOTICO

Noticads, B2B ragomsal reklam strategiyalarinizi yaratarkon Google Ads vo LinkedIn kimi
platformalarm birlosmasindan istifado genis hadof auditoriyasi ilo effektiv Uinsiyyat qurmaginiza
Vo biznes naticalorinizi artirmagmiza komok eds bilor. Bununla bels, unutmayin ki, hor iki
platformanin unikal tstlinliklari vo xususiyyatlori var, ona géra do mogsadlarinizo vo budcaniza
on uygun olan1 segmok vacibdir.
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B2B digital advertising: effective campaigns with google ads and linkedin
Abstract

This article explores ways to run effective digital advertising campaigns in the B2B
(business-to-business) sector and discusses how Google Ads and LinkedIn platforms can be used
to do so. By comparing and contrasting these two major digital advertising platforms, companies
can maximize their B2B marketing efforts. This article provides an overview of the strategies,
benefits, and nuances of both platforms.

Key words: B2B (Business-to-Business), Digital Advertising, Google Ads, LinkedIn,
Campaign Effectiveness.
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Lundposas pekiaama B2B: r3¢ppexTuBnbie kamnanuu ¢ google ads u linkedin
Pe3rome

B cmamve paccmampusaiomcesi cnocoowvl npogedenus 3¢hgheKmusHuIX YUpposwvix peKi1amMHbIX
kamnaunuil 6 cekmope B2B (6usnec ona Ouzneca) u obcymcoaemcs, Kak 01 3M020 MOICHO
ucnonvzosams naamgopmer Google Ads u LinkedIn. Cpasnusas u npomusonocmaenss smu 0ge
OCHOBHble NAamgopmsbl  YUPpPoBou peKkiamvl, KOMAAHUU MO2YM MAKCUMUSUPOBAMb CE80U
mapxemuneosvle ycunus 6 cghepe B2B. B cmamve npedcmasnen 0630p cmpamezuil, npeumyuiecmae
U HI0AHCO8 0beux niamagopam.

Knroueevie cnoea: B2B (6usnec ons 6usneca), yugpposas pexiama, pexiama Google,
LinkedIn, s¢pgpexmuernocms kamnanuu.



